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DESCRIPCION:

Nacida a principios del siglo XIX, la Sociologia se ha desarrollado dentro del campo de las Ciencias
Sociales interactuando con otras disciplinas, con quienes comparte su objeto de estudio: “lo social”.
La asignatura explora diversos contenidos vinculados con la moda, el cuerpo, el disefio y la cultura, a

rtir de un acercamiento a las principales teorias y problemas claves del campo de la Sociologia de la
cultura, orientada al estudio de los usos sociales de la vestimenta y su valor simbdlico. Se privilegian

aquellos aspectos de las teorfas, que han sido objeto de discusion en los tltimos afios y que -al mismo

tiempo- resultan relevantes para la formacién de los alumnos.

Se propone introducir al alumno en las categorias sociolégicas fundamentales para aportar a la

interpretacién del fenémeno social y a su mejor desempefio profesional.

La asignatura aborda las principales teorfas sociologicas que se han enfocado especialmente en la
moda y el vestido, la historia del vestir en relacién con el cuerpo y las identidades de género, y la
cultura de masas. A su vez, forma parte de los objetivos de la materia, ubicar estos problemas en el

ntexto de la sociedad actual, para estimular el desarrollo de un pensamiento reflexivo y critico,

sobre la incidencia de los procesos y cambios socioculturales contemporaneos en la futura practica
profesional de los alumnos.

Objetivos generales de la materia
» Brindar algunos conceptos basicos de la Sociologfa, especialmente aquellos referidos a la moda, el

disefo y el vestido. [{

» Dotar a los alumnos de herramientas teéricas para que puedan aplicarlas en el analisis de lo social

dentro del campo del disefio de indumentaria (esto Gltimo es metodologia de la materia...no_

objetivo) (4
venaze | 2016 T[g /(\)%/s NIV SZ) |




! S

UNIVERSIDAD PROVINCIAL DEL SUDOESTE _,;.f/muo w2

FACULTAD: de Desarrollo Local Yy Regional
s e Sociologia de la moda

CODIGO: 225

Objetivos especificos de la materia

> Introducir al alumno en la comprensién del universo de “lo social” a fin de poder interpretar el

comportamiento y las relaciones de los seres humanos y su incidencia en los proyectos de
disefno de indumentaria.

> Formar profesionales responsables, no sélo como analistas de la realidad social, sino también
como sujetos creadores y reproductores del mundo social.

METODOLOGIA:

Para dar cumplimiento a los objetivos propuestos, las actividades se planificaran a través de clases
tedrico-practicas. Sera imprescindible la participacién del alumno en la busqueda de articulos, textos,
peliculas, ensayos y todo otro material que represente utilidad y aporte a la materia.

PROGRAMA SINTETICO:

UNIDAD I: Introduccién al pensamiento sociolégico

UNIDAD II: Capitalismo, Globalizacién y consumo: Teorias contemporaneas.

UNIDAD III: Las Teorias de la moda y la produccién de valor simbélico.

UNIDAD IV: La industria, el lenguaje de la moda y los medios de comunicacién.

PROGRAMA ANALITICO: [{[,

UNIDAD I: Introduccién al pensamiento sociolégico

¢Queé es la Sociologia y cuél es su objeto de estudio? ¢Qué es "lo social"? Principales rupturas que dan’

origen al pensamiento sociologico.Padres fundadores de la Sociologia. La naturalizacién de lo social.

La teoria social en el siglo XIX: El paradigma positivista. Auguste Comte Yy su concepcién de “Orden y
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Progreso”. Objetivismo: Emile Durkheim. ¢Qué es un hecho social? Subjetivismo: Max Weber: La |

Sociologia comprensiva. Karl Marx: la perspectiva del materialismo histérico. La nocién de
Capitalismo y las caracteristicas del desarrollo social moderno.

UNIDAD II: Capitalismo, Globalizacién y consumo: Teorias contemporaneas.

La construccion social de la realidad. La persona en la sociedad y la sociedad en la persona. Los

origenes de la institucionalizacién. Las normas, la historicidad y el control social. Socializacién.

«obalizacién econémica y cultural. Tensiones entre lo global y lo local. Principales conceptos de la
perspectiva de Pierre Bourdieu: Campo, Habitus, capital. La idea de cultura y de consumo. El
crecimiento de las economias creativas. Segmentacion de estilos de vida y de mercados. El lugar del
disefio: marcas vs. “autores”. El lazo social y la necesidad natural de imitacién. Mundo consuno.

Anélisis de los fenémenos sociales y de los estilos de vida vinculados al consumo de la moda

UNIDAD III:
Las Teorias de la Moda y la produccién de valor simbélico.

Las Teorias de la moda. Los modos actuales y los més arcaicos del sistema de la moda. El enfoque de
Simmel: la moda como distincién-imitacién. Los principios que orientan las tendencias. Las tribus

rbanas. Los procesos de cambios en la sociedad capitalista. La moda y su relacién con los grupos
sociales. Moda y sociedad. Nuevos entornos y formas de relacién emergentes. La moda como reflejo
social de una cultura globalizada. Sociedad capitalista y moda.

UNIDAD IV: La industria, el lenguaje de la moda y los medios de comunicacién.

El gobierno del cuerpo — El cuerpo y su presentacién en las interacciones sociales. Masculinidad y
feminidad La seduccién, lo efimero y la diferenciacién marginal. El papel de los medios de
comunicacion. La moda como algo inevitable y simbélico. Gilles Lipovetsky: moda, masas y consumo

cultural. La cultura del disefio. La muerte de la moda y La politica de las apariencias.
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Universidad Provincial del Sudoeste
Consejo Directivo

BAHIA BLANCA, 82 MAR 2018

VISTO el Asunto DLR N2 03/16 por el que el Decano de la Facultad de

Desarrollo Local y Regional eleva la propuesta de la Docente responsable respecto al

Programa de la materia “Sociologia de la Moda” (céd. 225), y;

CONSIDERANDO:

Que la Docente responsable de la confeccion del Programa de la materia

mencionada en el Visto ha elevado su propuesta conforme a lo exigido por la normativa
pertinente para el caso;

Que no existen objeciones que realizar sobre los contenidos del Programa
propuesto;

Que el presente Asunto ha sido tratado y aprobado en la sesion de CD del
dia 02 de marzo de 2016;

Que por las atribuciones conferidas por el articulo 662 del Estatuto de la

UPSO le corresponde a este Consejo Directivo dictar el correspondiente Acto Administrativo;

Por ello,

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD
DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
RESUELVE
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ARTICULO 12 Aprobar el Programa de la materia “Sociologia de la Moda” (cod. 225), segun la

version que se agrega y forma parte de la presente.

ARTICULO 2° Registrar. Pasar copia de la presente a la Secretaria Académica y a Rectorado a sus
efectos. Cumplido, archivar.

RESOLUCION CD DLR N2 12/16
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Mg. GONZALD SIMILLA
DELAND
SACULTAD DESARROLLO
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