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VISTO el Asunto DLR N2 32/16 por el que el Decano de |a Facultad de

Desarrollo Local y Regional eleva la propuesta de la Docente responsable respecto al

Programa de la materia "Disefio Grafico I” (cod. 206), y:

CONSIDERANDO:

Que la Docente responsable de la confeccion del Programa, Dra. Erica
Marcela PDHHMﬁa elevado su propuesta conforme a lo exigido por la normativa pertinente
para el caso;

Oue asimismo, se ha propuesto como docente colaboradora a la
Disefiadora Grafica Larissa Haily AGUADO guien participd en la confeccidn del mencionado
Programa;

Que no existen objeciones gque realizar sobre los contenidos del
Programa propuesto;

Que el presente Asunto ha sido tratado y aprobado en la sesién de CD del
dia 20 de mayo de 2016;

Que por las atribuciones conferidas por el articulo 662 del Estatuto de la
UPSO le corresponde a este Consejo Directivo dictar el correspondiente Acto Administrativo;

Por ellg,

EL CONSEIO DIRECTIVO DE LA FACULTAD
DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
RESUELVE



ARTICULO 12 Aprobar el Programa de |z asignatura “Disefio Grafico 1* (odd. 206), segin la

version que se agrega y forma parte de la presente.
ARTICUILO 22 Registrar. Pasar copia de la presente a |z Secretaria General Académica v a

Rectorado a sus efectos. Cumplido, archivar.,

RESOLUCION CD DLR N2 136/16

inmwhbeda por el C. D. de
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FACULTAD: DE DESARROLLO LOCAL ¥ REGIONAL
PROGRAMADE:  DISENO GRAFICO T
HORAS DE CLASE o DOCENTE RESPONSABLE
TEORICAS 5 PRACTICAS Dra. Porras, Erica Marcela
pisemans pfonntrim. | pfscmana Picuatrim. DDE_ENTE mlﬁﬂﬂmn
4 6 i 2 o D.G. Agnado, Larissa Haily
DESCRIPCION:
El Disefio grifice es una actividad creativa y téenica que tiene el fin de proyectar ideas, hechos, mensajes, valores
a travis de 1a imagen. Dado el veloz crecimiento en el intercambio de informacitn en la actualidad, esta actividad
posibilita la comunicacién de factores sociales, culturales, econdmicos, estéticos ¥ tecnoldgicos.

“Las ciudades han llegado a ser verdaderos soportes para manifestar v divulgar por medio de comunicados de
lole visual. Algo similar sucede en el interior de las viviendas: libros, revistas, diarios, televisifn, envoltorios v etiguetas
| de productos de consemo son otras tantas presencias del mismo fenémeno, Rodean al hombre dia tras dia”
: El objetivo principal de esta materia es formar ¥ capacitar a los alumnos, en los conocimientos bdsicos del Disefio
Grafico, con el fin de que adquieran una aproxdimacién al drea de estodio desde los conccptos, necesidades v

METODOLOGEA:
Para dar cumplimiento a los objetives propuoestos, se dictardn clases tedricas ¥ loa alumnos realizarin trabajos
practicos. Experimentardn mediante diversas técnicas los diferentes lenguajes del disefio, comprendiendo & incorporando

los fundamentos del disefio, la tipografia y la imagen como ejes centrales de la comunicsritn grifica, Ejercitarin dizefio
de baja complejidad, con énfasis en los partidos conceptuales y grificos.

P RAMA ]

AIDAD [: Fundamentos del Disefio. Miradas sobre los disefios. La Construccién de la Imagen.
Comunicacién Visual. Distintas representaciones de la Imagen. Lenguajes Visuales.

UNIDAD I1: Tipografia. Construccitn del discurso visual.,

UNIDAD [11: Identidad [ Comunicacion. Sistemas de Tdentidad.

i PROGRAMA ANALITICO:

| UNTDAD 1: Fundamentos del Disefio. Miradas sobre los disefios. La Construccién de la 'Imagen,.
| Comunieacidn Visual. Distintas representaciones de la Imagen. Lenguajes Visuales.

Conceptos, Objetivos del disefio. Tipos de disefio. Elementos fundamentales. Partido conceptusl y materializacion I
| de conceptos, Fases del proyecto gréfico. Tratamiento de la imagen v el texto. Introduceién a la imagen. Tmagen v estética. |

| ! Munari, B, (2014). Dizefio y comunicacidn visual, Barcelona, Espafia: Editorial Gustavo Gili S.A. =

| 7 iy

‘ b e 3 : %&:ﬂ—h ,Eé/ ﬂ r"ﬁ




IDAD PROVINCIAL DEL SUDOESTE
! =
|| FACULTAD: DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL 3
iikmm DE:  DISENO GRAFICO I | CODIGO: 206 _
| - I — ] I

Teoria ¥ manejo del color. Medios v téenicas de expresidn: eolor, textura, tinta, lapiz, fotografia, flustracitm, etc.
Introduceion & las organizaciones. Fstroctura, grilla, madulo. Archivos grificos, formatos de imagen.

» Miradas sobre los disefios.

La actividad proyectual. Areas y funciones del disefio, insercidm en el hibitat. Relacién arte - disefio. Rol
profesional del disefiador. Responsabilidad social y caltural. Disefio grafico y comunicacién. La realidad del disefio en el
entorno. La arquitectura, el disefio industrial Andlisis y clasificacion de la produccitn de comunicacion disefiada v no
dizefiada en nuestro entorno. El campo disciplinar ¥ el mercado del disefio.

» La Construccion de la Imagen. Comunicacidon Visual.

El lenguage y la visidn. El acto perceptivo. Andlisis de [as estructuras morfologicas, comunicacionales, histdricas v
tecnologicas: su interrelacidn eon los productos de disefio vineulados al contexto socio-cultural, i

La imagen fotogrifica. Componentes Visuales de la Fotografia. Modo de Representacidn. Convenciones de la Fotografia.
Flementos basicos de la técmica. Experimentacidon y relevo. El Mensaje Fotogrifico. La fotografia como prictica.
Procedimientos de constroccitn de sentido. Denotacién ¥ connotacién, Fancidn de anclaje v relevo.

» Distintas representaciones de la Imagen. Lenguajes Visnales.

La representacitn como fendmeno comunicacional: oidigos y lenguajes. Lenguajes de representacidn visnal,
Técnicas. Collage, ilustracidn plastica, fotomontaje ¥ comic. Procesos de sintesis v complejizacion. El signo, el simbola, el
indice ¥ la sefial. El ideograma: evolucién hacia el pictograma. Evolucion historica, la abstraccién v la iconicidad. Los
lengnzjes como vehiculizedores de sentidos.,

[ UNIDAD I1: Tipografia. Construccidn del discurso visual.

| Legibilidad. Caracteristicas del tipo, aspectos formales y seménticos (énfasis, tipografia como signo v simbolo).
Estilos tipogrificos. Funcionalidad v lectura. Formas bésicas de composicion. La letra, la palabra, el texta.
La tipografis como imagen., Técnbeas de representaciin,

= Construocciin del discurso visual.

Introduccidn a la retdrica de la imagen. Operaciones de refoerzo semintico. Andlisis denotativos ¥ connotativos.
(Iperaciones tpogrificas puras y tipogréfico-icdnicas. Estructuras Compositivas, La reticula. Puesta en pégina. La
tipografia como eddigo e imagen de comunicaciin. Interaceidn imagen-tipografia. Usos tipogrificos. Estructuracion del |
campo visual, Diagramacién. Configuracion de elementos del discurso visual. Procedimientos para construccitn de
sentido en piezas graficas. Caracteristicas de las diferentes tipologias grificas. Experimentacion en la interpretacidn viswal
de la comunicacidn de alto impacto.

| UNIDAD IT1: Identidad / Comunieacién. Sistemas de Identidad. ‘i
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CODIGO: 206

Introduccitn a Sistemas simples. Relacién de organizacidn, imagen, tipografia v pensamiento. Disefio aplicado.
Digefio de marca. Imagen Institucional. Disefio de piems de comunicacidon: logotipo, papeleria personal ¥ comercial (hoja
membretada, tarjeta, sobre) afiche, folleto, carpeta institucional. Disefio de piezas de comunicacion: Gnicas o como parte
de nn sistema visual. Nociones de técnicas de impresion ¥ preparacitn de originales. Ejecucion de Proyecto.

+ Sistemas de Identidad.

Conceptos de identidad, Procedimientos de construecién de identidad. Criterios de seleccién de rasgos v atributos :
de identidad. Marca como signo, isotipo ¥ logotipo. Identificacién. Introduccitn a los sisternas graficos, mecanismos de |
analisis v reflexidon para comprender la relaciin entre parte ¥ totalidad. Sistema grifico de identidad de baja complejidad.
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= ‘Wong, W. (1995). Fundamentos del Diserio. Barcelona, Espafia: Editorial Gustave Gili 5.4

DCENTES RESPFONSABLES : /‘.-‘-';T_Fm
Dra. Porras, Erica Marcela

D.G. Agnado, Larissa Haily

DECANG DE/FACTILTAD

FECHA v RESOLUCION:
WO 16 . Ch B 3615

del afios

Vigenclaapartic | 55 J




