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VISTO el Asunto DLR N? 57/16 por el que el Decano de |a Facultad de

Desarrollo Local y Regional eleva la propuesta del Docente responsable respecto al Programa

de la materia "Taller de Tendencias y Estética del Consuma” {cad. 209), i

CONSIDERANDO:

Que la Docente responsable de la confeccion del Programa, DI. Danna

GALLEGO ha elevado su propuesta conforme 3 lo exigido por la normativa pertinente para el

Cas0;

Que asimismo, se ha propuesto como docente colaboradora a la Lic.

Valeria SEMILLA quien participd en la confeccidn del mencionadeo Programa:

Que no existen objeciones gque realizar sobre los contenidos del

Programa propuesto;

Que el presente Asunto ha sido tratado y aprobado en la sesidn de CD del

diz 02 de septiembre de 2016:

Que por las atribuciones conferidas por el articule 562 del Estatuto de la
UPS0 le corresponde a este Consejo Directivo dictar el correspondiente Acto Administrativo;

Por ellg,

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD
DE DESARROLLO LOCAL Y REGIONAL
RESUELVE

ARTICULO'12 Aprobar el Programa de I3 asignatura “Taller de Tendencias y Estética del

Consumo” (cdd. 209), segin la version que se agrega v forma parte de la presente.




ARTICULO 22 Registrar. Pasar copla de la presente 3 Ia ecretaria

General Académica ya
Rectorado a sus efectos, Cumplido,

archivar,

RESOLUCION CD DLR N2 291/15
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FROGRAMA DE: Taller de Tendencins ¥ Estética del Consumao

HORAS DE CLASE DOCENTE RESPFONSABLE |
TEORICAS PRACTICAS DI Danna Gallego |
Ei_p.e’r-emana p/cuatrim. | p/semana | p/cuatrim, DOCENTE COLABORADOR
|L 2 52 2 32 Lic. Valeria Semilla
DESCRIPCTON: |

|
Proponemos, desde la materia, una mirada abarcadora que le permila al alumno eomprender y evaluar a |

construceion de ficciones que suslenlan, cohesionan v legitiman lus intercambios Jde bicnes de cOnsEm, banto com |

| I preduccion v reproduceién de una magquina deseante artificial: ks modelizacion e un babitus de condocta o, |
Frente 2 un modelo globalizado y corporative indagaremos sobre aquellas pusturas latinnamericanas von propuestas |
lacales ¥ allernativas. Esto nos conllevar indiseutiblemente a reflexionar desde una ética profesional suestoo campn
laboral ¥ la disputa por el capital simholico

| PROGRAMA SINTETIOO!

| UNIDAD I: Tntroduceion a la logica del Mercado.
UNIDAD IT: El capital simbalico. Habitus. La Distincidn.

LNIDAD III: Inlegrantes del enmpo de la moda en la construceion de la tendeneia v ¢l consumo. Los
medios de comunicacion.

UNIDAD TV: Die lo glabal a lo local. Hacia una teoria latinoamericana. Fl arte, I cullura de masas, |3
ariesania v la estélica.
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PROGEAMA ANATLITICO:

UNTDAT I: Introduceién a la logica del Mercado.

Wocion abstracta de mereado, El epEme ¢ inlerts de sectores privados, la concepoion utilitaria v ::u_wa_ntijizar.iﬁ_n de
| lo existente, 1a tendenda = la maximizacion de beneficios v minimizacian de costog, la produdividad mmp_eﬁti_ﬂdac! ]
{ extrema. Economia veal v su relacién con lo social (Coraggio, 2003, 2011). Redes de colaboracion solidaria. El
| coamercio jusio, La Fair Trade Labelling Organization (FLO), Oxfam Infermén ¥ 5u mares de ropa “Veralune Comercio
Justo”. Textil organicn argentine marea Verde Teotil. Otro Mereado al Sur., Cooperativa Aproecoldgiva

UNITYAD I]: EI capital simbadlico. Habitus. La Distincidn. s ;
[a preduceién de significaciones, su acumulacidn, intercambin, eomunicacién, apropiacion de significaciones. Bl arte, I
el lenguaje, el ritual, el juego ¥ la moda. Pierre Bourdicn ¥ Jean Bavdrillard. Bl régimen de la mortandad de Tos |

: |
objetos. El imperio de la seduccidn ¥ de la obsoleseencia programada. Criterio v hases sociales del gusta. Guy Debord |
¥ la sociedad del especticulo.

UNIDAD I11: Integrantes del campo de la moda en la construecidn de la tendencia v el consumo. Los |
medios de comunicacion,

Los caza tendencias o ¢pol hunters, Blogs ¥ el consumo de Ja moda. Bloggers femeninas ¥ tendencias. Fasl fashion,
Slow fashion, Closter o tiendas colectivas, Moda, mercado v redes. Consuma de tendencias on Ime._ Ft_ew:a!:m de rmoda,
La publicidad. Departe ¥ tendencias, Lo eco Gishion, Dizefio sustentable. Definicién de un mares tedrion sustenbshle.

.Iﬂ”'fl_l.!.ﬂ.]l]‘u_"; Dve lo global a lo local. Hacia una teoria lalinoamericana, Fl arte, I cultura de masas, la
artesania v Ia estétiea.

Nestor Canelini, Adolfo Colombres, Ticio Escobar ¥ Elsa Flores Ballesterns. Culturis hibridas. Industrias culturales,
globalizacién y antiglobalizacién, Lo autéctono comao inspiracion. Tendencas v eolonialisme. Influencias del arte: el

neoconeretisme brasilero en lus colecciones de Vuitton v Balencisge. Helio Oiticica ¥ Lygia Clark. El Instituta I Tella:
Deliz Canecela, Marta Minujin, Dalila Puzzonio.
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desarrollo. Argenting, Baneco Interamericano ¢ desarrolio. Argenting, Banco Interamericano de Dhesareollo,
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Vigencia afos: | 216




02 sep i
g
BB —
e —— |
UNIVERSIDAD PROVINCIAL DEL SUDOESTE

FACULTAD: Desarrolle Local ¥y Regional

CODIGO: 2oy |
PROGRAMA DE: Taller de Tendencias ¥ Estética del Consumo
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FANUE, .. & SHIFFM AN, L. (20107, Comportamiento del consumidor. Méjico: Prenlice Hall.
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= SAEZ F. (2005). La blogosfera: un vigorose subespacio de eomunicocion en internet, Revista Telos nf
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Vigencia abos: 2016

[




— —[eppirizer

02 SEP 2095

UNT?EHJE:IH&D PROVINCIAL DEL SUDOESTE

l-M:T.EI Alr: Desarrollo Local v Resional

PROGRAMA DIE: Taller de Tendencias ¥ Esietica del Consumo

CODIGO: 2oy

DOCENTE RESPONSAELE

DI Danna Callezn

DOCENTE COLABORADOR

Lic. Waleriz Semilla

MECTOHA LI
En-wu SRIFAMCIAL IIFL EL[IEES"

FECHA: . RESOLUCION:

Wigencia aflog: 2016

FECHA:

|



